
EJEMPLO DE PASOS A SEGUIR EN UNA
AUDITORÍA SEO
Una auditoría SEO (Search Engine Optimization) es esencial para evaluar la eficacia de una
estrategia SEO, identificar debilidades y desarrollar un plan de acción. Aquí tienes una lista
de tareas que podrían formar parte de una auditoría SEO completa:

Análisis Inicial

● Acceso a Herramientas: Asegurarse de tener acceso a herramientas como Google
Analytics, Google Search Console, y herramientas SEO de terceros.

● Definir Objetivos: Identificar los objetivos comerciales y cómo la SEO puede ayudar
a alcanzarlos.

Análisis Técnico

● Rastreo del Sitio: Utilizar herramientas como Screaming Frog o Sitebulb para
rastrear el sitio web.

● Velocidad de la Página: Evaluar la velocidad de carga del sitio y sus páginas
individuales.

● Adaptabilidad Móvil: Comprobar si el sitio web es adaptable a dispositivos móviles.
● Archivos Robots.txt y Sitemap.xml: Revisar estos archivos para asegurarse de

que los motores de búsqueda pueden rastrear el sitio eficazmente.
● Códigos de Estado HTTP: Identificar y corregir errores 404, redirecciones 301, etc.
● URLs: Asegurar que las URLs sean SEO-amigables.
● Seguridad: Verificar que el sitio tiene HTTPS.

Contenido

● Calidad del Contenido: Evaluar la calidad, relevancia y unicidad del contenido.
● Palabras Clave: Identificar las palabras clave objetivo y asegurarse de que estén

bien implementadas.
● Metadata: Revisar y optimizar los títulos de las páginas, descripciones meta, y

etiquetas de encabezado (H1, H2, etc.).
● Imágenes: Asegurar que todas las imágenes tengan atributos alt descriptivos.
● Contenido Duplicado: Buscar contenido duplicado interna y externamente.

Experiencia del Usuario

● Navegación: Evaluar la facilidad de navegación y la estructura del sitio.
● CTAs (Llamados a la Acción): Verificar que sean claros y efectivos.
● Diseño: Evaluar si el diseño es limpio, moderno y acorde con la marca.



SEO Off-Page

● Perfil de Backlinks: Utilizar herramientas como Ahrefs o SEMrush para analizar el
perfil de backlinks.

● Autoridad de Dominio: Comprobar la autoridad del dominio y cómo mejorarla.
● Redes Sociales: Evaluar la presencia en redes sociales y su influencia en la SEO.

Análisis de Competencia

● Identificar Competidores: Saber quiénes son y qué estrategias están utilizando.
● Comparar Palabras Clave: Identificar brechas y oportunidades en palabras clave en

comparación con los competidores.
● Evaluar Backlinks: Comparar el perfil de backlinks con el de los competidores.

Reporte y Plan de Acción

● Resumen Ejecutivo: Destacar los hallazgos más importantes.
● Recomendaciones: Listar las acciones a seguir basadas en los hallazgos.
● Plan de Acción: Desarrollar un cronograma para implementar las recomendaciones.

Cada auditoría es única, pero esta lista debería darte un buen punto de partida.


